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सारांश  

 अर्थशास्त्र में बाजार संरचना एक महत्वपरू्थ अवधारर्ा ह,ै जजसके माध्यम से यह समझा जाता ह ैजक जकसी बाजार 

में जवके्रताओ ंऔर के्रताओ ंकी संख्या, उत्पाद की प्रकृजत, मलू्य जनधाथरर् की प्रजक्रया तर्ा प्रजतस्पधाथ का स्तर कैसा ह।ै बाजार 

संरचना यह जनधाथररत करती ह ैजक जकसी वस्तु या सेवा का मलू्य कैसे तय होगा और उत्पादन की मात्रा जकतनी होगी। सामान्यतः 

बाजार संरचनाओ ंको चार प्रमखु भागों में जवभाजजत जकया जाता ह—ैपरू्थ प्रजतयोजगता, एकाजधकार, एकाजधकारात्मक 

प्रजतयोजगता और अल्पाजधकार। इन सभी संरचनाओ ंमें प्रजतस्पधाथ की प्रकृजत, मलू्य जनधाथरर् की प्रजक्रया और लाभ अजथन की 

जस्र्जत अलग-अलग होती ह।ै प्रस्तुत शोधपत्र में बाजार संरचनाओ ंकी अवधारर्ा, उनके प्रकार, जवशेषताएँ तर्ा आजर्थक 

महत्व का जवशे्लषर् जकया गया ह।ै 

कंुजी शब्द : बाजार संरचना, परू्थ प्रजतयोजगता, एकाजधकार, एकाजधकारात्मक प्रजतयोजगता, अल्पाजधकार, मलू्य जनधाथरर्। 

 
प्रस्तावना  

 अर्थशास्त्र में “बाजार” का अर्थ केवल वह स्र्ान नहीं ह ैजहाँ वस्तुओ ंका क्रय-जवक्रय होता ह,ै बजल्क यह एक 

ऐसी व्यवस्र्ा ह ैजहाँ के्रता और जवके्रता आपस में संपकथ  स्र्ाजपत करके वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंका लेन-दने करते हैं। आधजुनक 

अर्थव्यवस्र्ा में बाजार का स्वरूप अत्यंत व्यापक हो गया ह।ै संचार और पररवहन के जवकास के कारर् आज बाजार केवल 

स्र्ानीय नहीं बजल्क राष्ट्रीय और अतंरराष्ट्रीय स्तर तक फैल चकुा ह।ै बाजार की प्रकृजत और संरचना इस बात पर जनभथर करती 

ह ैजक उसमें जकतने जवके्रता और के्रता मौजदू हैं, उत्पाद की प्रकृजत कैसी ह,ै तर्ा नए उत्पादकों के प्रवेश की जस्र्जत क्या ह।ै 

इन्हीं तत्वों के आधार पर अर्थशास्त्र में जवजभन्न प्रकार की बाजार संरचनाएँ जवकजसत हुई हैं। बाजार संरचना का अध्ययन 

इसजलए महत्वपरू्थ ह ैक्योंजक इससे यह समझा जा सकता ह ैजक जकसी बाजार में प्रजतस्पधाथ का स्तर क्या ह,ै उत्पादों का मलू्य 

कैसे जनधाथररत होता ह ैतर्ा उपभोक्ताओ ंऔर उत्पादकों पर उसका क्या प्रभाव पड़ता ह।ै 

 प्रजसद्ध अर्थशास्त्री Alfred Marshall के अनसुार, “बाजार वह संगठन ह ैजजसके माध्यम से जकसी वस्तु के के्रता 

और जवके्रता आपस में संपकक  स्थाजपत करते हैं।” (Marshall, 1890)। इसी प्रकार A. A. Cournot के अनसुार, “बाजार 

वह क्षेत्र ह ैजहााँ के्रता और जवके्रता इतने स्वतंत्र रूप से संपकक  में आते हैं जक एक ही वस्तु का मलू्य लगभग समान हो जाता 

ह।ै” (Cournot, 1838)। 

 इसके अजतररक्त Adam Smith न ेअपने प्रजसद्ध गं्रर् “The Wealth of Nations” में बताया जक बाजार में 

वस्तुओ ंके मलू्य का जनधाथरर् मखु्यतः मांग और आपजूतथ की शजक्तयों द्वारा होता ह ै(Smith, 1776)।  
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 वहीं Joan Robinson न ेबाजार संरचना के अध्ययन को महत्वपरू्थ बताते हुए कहा जक जवजभन्न बाजार व्यवस्र्ाए ँ

प्रजतस्पधाथ और मलू्य जनधाथरर् की प्रजक्रया को प्रभाजवत करती हैं (Robinson, 1933)। 

बाजार संरचना की अवधारणा  

 बाजार संरचना से आशय उस व्यवस्र्ा से ह ैजजसमें जकसी बाजार में कायथ करने वाले जवके्रताओ ंऔर के्रताओ ंकी 

संख्या, उत्पाद की प्रकृजत, प्रजतस्पधाथ का स्तर तर्ा मलू्य जनधाथरर् की प्रजक्रया सजममजलत होती ह।ै 

सरल शब्दों में, बाजार संरचना यह बताती ह ैजक जकसी बाजार में प्रजतस्पधाथ की जस्र्जत कैसी ह ैऔर उत्पादक जकस प्रकार 

अपने उत्पादों का मलू्य जनधाथररत करते हैं। 

अर्थशास्त्र में सामान्यतः बाजार संरचना को जनमनजलजखत चार प्रमखु प्रकारों में जवभाजजत जकया जाता ह—ै 

1. परू्थ प्रजतयोजगता  

2. एकाजधकार  

3. एकाजधकारात्मक प्रजतयोजगता  

4. अल्पाजधकार  

 इस प्रकार बाजार की प्रकृजत और संरचना इस बात पर जनभथर करती ह ैजक उसमें जकतने के्रता और जवके्रता मौजदू हैं, 

उत्पाद की प्रकृजत कैसी ह ैतर्ा नए उत्पादकों के प्रवेश की जस्र्जत क्या ह।ै इन्हीं तत्वों के आधार पर अर्थशास्त्र में जवजभन्न 

प्रकार की बाजार संरचनाए ँजवकजसत हुई हैं। इसजलए बाजार संरचना का अध्ययन अत्यंत महत्वपरू्थ माना जाता ह,ै क्योंजक 

इससे प्रजतस्पधाथ, मलू्य जनधाथरर् और उपभोक्ता जहतों को समझने में सहायता जमलती ह।ै 
 

बाजार संरचनाओ ंके र्नधािरक तत्व 

जकसी भी बाजार की संरचना जनमनजलजखत तत्वों पर आधाररत होती ह—ै 

1. के्रताओ ंऔर र्वके्रताओ ंकी सखं्या – बाजार में जकतने जवके्रता और उपभोक्ता मौजदू हैं। 

2. उत्पाद की प्रकृर्त – उत्पाद समान ह ैया जभन्न। 

3. प्रवेश और र्नकास की स्वतंत्रता – नए उत्पादकों के बाजार में प्रवेश की जस्र्जत। 

4. मूल्य र्नयंत्रण की शर्ि – उत्पादक मलू्य जनधाथररत करने में जकतना सक्षम ह।ै 

5. प्रर्तस्पधाि का स्तर – बाजार में प्रजतस्पधाथ जकतनी तीव्र ह।ै 

 
1- पूणि प्रर्तयोर्िता  

 परू्थ प्रजतयोजगता वह बाजार संरचना ह ैजजसमें बहुत बड़ी संख्या में जवके्रता और के्रता होते हैं तर्ा सभी जवके्रता 

समान प्रकार की वस्तु बचेते हैं। इस जस्र्जत में कोई भी जवके्रता अकेले मलू्य को प्रभाजवत नहीं कर सकता। 
पूणि प्रर्तयोर्िता की र्वशेषताए ँ

 के्रताओ ंऔर र्वके्रताओ ंकी बडी सखं्या : इस बाजार में अनेक जवके्रता और के्रता होते हैं, इसजलए जकसी एक 

व्यजक्त का बाजार पर प्रभाव नहीं पड़ता। 

 समान उत्पाद : सभी जवके्रता एक जैसी वस्तु बेचते हैं, जजससे उपभोक्ताओ ंके जलए कोई अतंर नहीं होता। 

 मूल्य का र्नधािरण बाजार द्वारा : इस बाजार में मलू्य मांग और आपजूतथ के आधार पर जनधाथररत होता ह।ै 

 प्रवेश और र्नकास की पूणि स्वतंत्रता : कोई भी नया उत्पादक आसानी से बाजार में प्रवेश कर सकता ह ैऔर 

यजद लाभ न हो तो बाहर जनकल सकता ह।ै 

 पूणि जानकारी: के्रताओ ंऔर जवके्रताओ ंको बाजार की परूी जानकारी होती ह।ै 

पूणि प्रर्तयोर्िता के लाभ 

 उपभोक्ताओ ंको उजचत मलू्य पर वस्तुएँ जमलती हैं। 
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 संसाधनों का कुशल उपयोग होता ह।ै 

 उत्पादन अजधकतम स्तर पर होता ह।ै 
पूणि प्रर्तयोर्िता की सीमाए ँ

 वास्तजवक जीवन में परू्थ प्रजतयोजगता का अजस्तत्व बहुत कम होता ह।ै 

 सभी उत्पाद समान होना व्यावहाररक रूप से कजिन ह।ै 

2- एकार्धकार  

 एकाजधकार वह बाजार जस्र्जत ह ैजजसमें जकसी वस्त ुया सेवा का केवल एक ही उत्पादक या जवके्रता होता ह।ै इस 

जस्र्जत में उस उत्पाद का कोई जनकट जवकल्प नहीं होता और उत्पादक मलू्य पर जनयंत्रर् रखता ह।ै 

एकार्धकार की र्वशेषताए ँ

1. एक ही र्वके्रता : बाजार में केवल एक उत्पादक होता ह।ै 

2. र्नकट र्वकल्प का अभाव: उत्पाद का कोई जनकट प्रजतस्र्ापन नहीं होता। 

3. मूल्य र्नधािरण की शर्ि: एकाजधकार उत्पादक मलू्य जनधाथररत करने की क्षमता रखता ह।ै 

4. प्रवेश पर प्रर्तबधं: नए उत्पादकों के प्रवेश पर कई प्रकार की बाधाएँ होती हैं। 

एकार्धकार के कारण 

 एकाजधकार की जस्र्जत कई कारर्ों से उत्पन्न होती ह।ै जब जकसी व्यजक्त या संस्र्ा के पास प्राकृजतक संसाधनों पर 

जनयंत्रर् होता ह,ै तो वह उस वस्तु के उत्पादन पर प्रभतु्व स्र्ाजपत कर सकता ह।ै कई बार सरकार भी जकसी संस्र्ा को जवशेष 

अजधकार प्रदान कर दतेी ह,ै जजससे अन्य कंपजनयों का प्रवेश कजिन हो जाता ह।ै इसके अजतररक्त कुछ उद्योगों में अत्यजधक 

पूंजी की आवश्यकता होती ह,ै जजसके कारर् केवल बड़ी कंपजनयाँ ही वहाँ कायथ कर पाती हैं। तकनीकी श्रेष्ठता और जवशेष 

ज्ञान भी जकसी कंपनी को बाजार में एकाजधकार स्र्ाजपत करने में सहायता करते हैं। 
एकार्धकार के प्रभाव 

 एकाजधकार के कुछ सकारात्मक और नकारात्मक प्रभाव होते हैं। सकारात्मक रूप से, बडे़ पैमाने पर उत्पादन संभव 

होता ह ैतर्ा अनसंुधान और तकनीकी जवकास को प्रोत्साहन जमलता ह।ै वहीं नकारात्मक रूप से, उपभोक्ताओ ंको अजधक 

मलू्य चकुाना पड़ सकता ह ैऔर उत्पादक अपने लाभ को बढाने के जलए उत्पादन को सीजमत भी कर सकता ह।ै 
3- एकार्धकारात्मक प्रर्तयोर्िता  

 यह बाजार संरचना परू्थ प्रजतयोजगता और एकाजधकार के बीच की जस्र्जत होती ह।ै इसमें जवके्रताओ ंकी संख्या अजधक 

होती ह,ै लेजकन प्रत्येक जवके्रता अपने उत्पाद को र्ोड़ा अलग बनाकर बचेता ह।ै 

र्वशेषताए ँ

1. जवके्रताओ ंकी बड़ी संख्या 

2. उत्पादों में जभन्नता  

3. जवज्ञापन और ब्ांज ंग का उपयोग 

4. प्रवेश और जनकास की अपेक्षाकृत स्वतंत्रता 

उदाहरण : कपडे़, साबनु, कॉस्मेजटक्स, रेस्तरां आजद के बाजार। 

महत्व 

 उपभोक्ताओ ंको जवकल्पों की जवजवधता जमलती ह।ै 

 प्रजतस्पधाथ के कारर् गरु्वत्ता में सधुार होता ह।ै 

4- अल्पार्धकार:  

 अल्पाजधकार वह बाजार संरचना ह ैजजसमें कुछ ही बड़ी कंपजनयाँ जकसी उत्पाद के बाजार पर जनयंत्रर् रखती हैं। 
र्वशेषताए ँ

1. कम सखं्या में र्वके्रता : बाजार में केवल कुछ बड़ी कंपजनयाँ होती हैं। 
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2. परस्पर र्नभिरता : एक कंपनी के जनर्थय का प्रभाव अन्य कंपजनयों पर पड़ता ह।ै 

3. र्वज्ञापन और प्रर्तस्पधाि : कंपजनयाँ अपने उत्पादों को लोकजप्रय बनाने के जलए जवज्ञापन का सहारा लेती हैं। 

4. प्रवेश पर बाधाए:ँ नई कंपजनयों के जलए बाजार में प्रवेश करना कजिन होता ह।ै 

उदाहरण : ऑटोमोबाइल उद्योग, मोबाइल नेटवकथ  कंपजनयाँ, इस्पात उद्योग 

प्रभाव 

 कीमतों में जस्र्रता दखेी जा सकती ह।ै 

 कंपजनयों के बीच प्रजतस्पधाथ और सहयोग दोनों संभव होते हैं। 

 
तार्लका 01: र्वर्भन्न बाजार संरचनाओ ंकी तुलना 

आधार पूणि प्रर्तयोर्िता एकार्धकार एकार्धकारात्मक प्रर्तयोर्िता अल्पार्धकार 

जवके्रताओ ंकी संख्या बहुत अजधक एक अजधक कुछ 

उत्पाद की प्रकृजत समान अजद्वतीय जभन्न समान या जभन्न 

मलू्य पर जनयंत्रर् नहीं परू्थ आंजशक सीजमत 

प्रवेश की स्वतंत्रता परू्थ नहीं आंजशक कजिन 

 
तार्लका 02: र्वर्भन्न बाजार संरचनाओ ंकी तुलना 

क्रमांक बाजार संरचना संर्िप्त र्ववरण उदाहरण 

1 परू्थ प्रजतयोजगता इसमें बहुत अजधक के्रता और जवके्रता होते हैं तर्ा उत्पाद 

समान होते हैं, इसजलए कोई भी जवके्रता मलू्य को 

प्रभाजवत नहीं कर सकता। 

कृजष बाजार – गेह ,ँ धान, 

सजब़्ियों का स्र्ानीय 

बाजार 

2 एकाजधकार इसमें केवल एक ही जवके्रता होता ह ैऔर उत्पाद का कोई 

जनकट जवकल्प नहीं होता, इसजलए वह मलू्य पर जनयंत्रर् 

रखता ह।ै 

भारतीय रेल सेवाए ँ

3 एकाजधकारात्मक 

प्रजतयोजगता 
इसमें अनेक जवके्रता होते हैं, लेजकन प्रत्येक जवके्रता अपन े

उत्पाद को अलग पहचान दनेे के जलए ब्ां , गरु्वत्ता या 

जवज्ञापन का उपयोग करता ह।ै 

साबनु, शैमप ू और कपड़ों 

के ब्ां  जैसे जवजभन्न 

उत्पाद 

4 अल्पाजधकार इसमें कुछ ही बड़ी कंपजनयाँ बाजार पर जनयंत्रर् रखती हैं 

और उनके बीच प्रजतस्पधाथ भी होती ह।ै 
दरूसंचार कंपजनयाँ – Jio, 

Airtel, Vodafone Idea 

 
सबसे बेहतर बाजार सरंचना 

 आजर्थक दृजि से परू्थ प्रजतयोजगता को सबसे बेहतर बाजार संरचना माना जाता ह,ै क्योंजक इसमें अनके के्रता और 

जवके्रता होते हैं तर्ा मलू्य का जनधाथरर् मांग और आपजूतथ के आधार पर होता ह।ै इस कारर् उपभोक्ताओ ंको उजचत मलू्य पर 

वस्तुए ँजमलती हैं और प्रजतस्पधाथ के कारर् संसाधनों का कुशल उपयोग भी होता ह।ै 

 
आर्थिक र्वकास में बाजार संरचनाओ ंकी भूर्मका 

बाजार संरचनाएँ जकसी भी दशे की आजर्थक गजतजवजधयों को प्रभाजवत करती हैं। 

 उत्पादन और र्नवेश को प्रभार्वत करना: बाजार संरचना यह तय करती ह ैजक कंपजनयाँ जकतना उत्पादन करेंगी 

और कहाँ जनवेश करेंगी। 

 मूल्य र्नधािरण: जवजभन्न बाजार संरचनाओ ंमें वस्तुओ ंके मलू्य अलग-अलग तरीके से जनधाथररत होते हैं। 
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 नवाचार और तकनीकी र्वकास : प्रजतस्पधाथ के कारर् कंपजनयाँ नई तकनीकों को अपनान ेके जलए प्ररेरत होती 

हैं। 

 उपभोिा कल्याण : प्रजतस्पधी बाजारों में उपभोक्ताओ ंको बेहतर गरु्वत्ता और उजचत मलू्य जमलता ह।ै 

भारतीय अथिव्यवस्था में बाजार संरचनाए ँ

 भारतीय अर्थव्यवस्र्ा में जवजभन्न प्रकार की बाजार संरचनाएँ दखेने को जमलती हैं, क्योंजक दशे की आजर्थक 

गजतजवजधयाँ अनेक क्षेत्रों में जवभाजजत हैं और प्रत्येक क्षेत्र में प्रजतस्पधाथ की प्रकृजत अलग-अलग होती ह।ै कृजष बाजार में कई 

बार परू्थ प्रजतयोजगता जैसी जस्र्जत जदखाई दतेी ह,ै क्योंजक यहाँ बड़ी संख्या में जकसान अपनी फसलें बेचते हैं और जकसी एक 

जवके्रता का मलू्य पर अजधक प्रभाव नहीं पड़ता। दसूरी ओर जबजली और रेलव ेजैसे क्षेत्रों में लंबे समय तक सरकार का 

एकाजधकार रहा ह,ै क्योंजक इन क्षेत्रों में भारी पूंजी और व्यापक संरचना की आवश्यकता होती ह।ै उपभोक्ता वस्तुओ ंके बाजार 

में सामान्यतः एकाजधकारात्मक प्रजतयोजगता पाई जाती ह,ै जहाँ अनके कंपजनयाँ अपने-अपने ब्ां  और जवशेषताओ ंके सार् 

उत्पाद बेचती हैं। इसके अजतररक्त ऑटोमोबाइल और दरूसंचार जैसे क्षेत्रों में अल्पाजधकार की जस्र्जत दखेी जाती ह,ै जहाँ कुछ 

बड़ी कंपजनयाँ बाजार में प्रमखु भजूमका जनभाती हैं और उनके बीच प्रजतस्पधाथ बनी रहती ह।ै 

 
र्नष्कषि  

 अध्ययन से यह स्पि होता ह ैजक बाजार संरचनाएँ जकसी भी अर्थव्यवस्र्ा के संचालन में अत्यंत महत्वपरू्थ भजूमका 

जनभाती हैं। बाजार में के्रताओ ंऔर जवके्रताओ ंकी संख्या, उत्पाद की प्रकृजत, प्रजतस्पधाथ का स्तर तर्ा मलू्य जनधाथरर् की प्रजक्रया 

के आधार पर जवजभन्न प्रकार की बाजार संरचनाए ँजवकजसत होती हैं। परू्थ प्रजतयोजगता, एकाजधकार, एकाजधकारात्मक प्रजतयोजगता 

तर्ा अल्पाजधकार—ये चारों बाजार संरचनाएँ आजर्थक गजतजवजधयों को अलग-अलग प्रकार से प्रभाजवत करती हैं। 

परू्थ प्रजतयोजगता में प्रजतस्पधाथ का स्तर अजधक होन ेके कारर् उपभोक्ताओ ंको उजचत मलू्य पर वस्तुएँ प्राप्त होती हैं और संसाधनों 

का कुशल उपयोग संभव होता ह।ै इसके जवपरीत एकाजधकार की जस्र्जत में उत्पादक के पास अजधक जनयंत्रर् होता ह,ै जजससे कभी-

कभी उपभोक्ताओ ंके जहत प्रभाजवत हो सकते हैं। वहीं एकाजधकारात्मक प्रजतयोजगता में उत्पादों की जवजवधता और प्रजतस्पधाथ के 

कारर् गरु्वत्ता में सधुार दखेने को जमलता ह,ै जबजक अल्पाजधकार में कुछ बड़ी कंपजनयाँ बाजार को प्रभाजवत करती हैं और उनके 

बीच प्रजतस्पधाथ तर्ा सहयोग दोनों की जस्र्जत दखेी जाती ह।ै 

 इस प्रकार यह कहा जा सकता ह ैजक बाजार संरचनाओ ंका अध्ययन न केवल आजर्थक जसद्धांतों को समझने के जलए 

आवश्यक ह,ै बजल्क यह आजर्थक नीजतयों के जनमाथर्, संसाधनों के उजचत जवतरर् तर्ा उपभोक्ता कल्यार् को सजुनजित करन ेमें भी 

महत्वपरू्थ भजूमका जनभाता ह।ै इसजलए बदलती हुई आजर्थक पररजस्र्जतयों में बाजार संरचनाओ ंका जवशे्लषर् और उनका संतुजलत 

जवकास जकसी भी दशे की आजर्थक प्रगजत के जलए अत्यंत आवश्यक ह।ै 
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